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01/ 
“ Um vinho 5 estrelas, muitos parabéns! “

Sobre o Vidigueira Vinho de Talha
Manuel Luís Goucha e Rui de Oliveira Nunes 

via Instagram



01/ A ADEGA EM NÚMEROS
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COLABORADORES

DEPARTAMENTOS

DEPARTAMENTO 
ECONÓMICO-FINANCEIRO 

GABINETE DE 
DESIGN E 

DESENVOLVIMENTO

DEPARTAMENTO DE 
MARKETING 

E COMUNICAÇÃO

DEPARTAMENTO 
LOGÍSTICO E 
PRODUTIVO

DEPARTAMENTO 
TÉCNICO

GABINETE DE QUALIDADE, 
SEGURANÇA E SAÚDE NO TRABALHO, 

AMBIENTE E ENERGIA

UNIDADE DE 
ENOTURISMO

ACVCA
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VENDAS
TOTAL VINHOS ENGARRAFADOS

4.135.984,88  LITROS

VENDAS 
TOTAIS 

POR CANAL

VENDAS
MERCADO
NACIONAL

MODERNA: 77%
DISTRIBUIDORES: 21%

EXPORTAÇÃO: 2%

MODERNA: 79%
DISTRIBUIDORES: 21%

1.318.841,75 L 2.807.049,63 L 10.093,50 L

1.522,50 L 2.835,75 L 947,20 L
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PRÉMIOS
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02/ 
“Grande vinho, de qualidade superior, 

intenso, muita fruta madura preta, com uma 
acidez equilibrada e um final longo e delicioso.”

Sobre o Vidigueira Reserva Tinto
Página “Aprendiz de Baco” via Facebook



02/ MENSAGEM DO PRESIDENTE
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03/ 
“O melhor vinho de Portugal. 

Um Feliz aniversário à Adega!”

Sobre o Aniversário da Adega
Carlos Garcia via Facebook



03/ VISÃO, MISSÃO, 
VALORES E ESTRATÉGIA
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VISÃO

“Construir uma empresa cooperativa forte, competitiva e reponsável em termos 
económicos, sociais e ambientais, assente na valorização dos recursos humanos e 
do potencial vitícola e enológico, que proporcione a melhoria contínua dos produtos e 
serviços, tendo em vista a plena satisfação dos seus clientes e fornecedores e a melhoria 
de rendimento dos seus associados.” 

Visão estratégica da ACVCA no Horizonte 2021

MISSÃO

A Adega Cooperativa de Vidigueira, Cuba e Alvito (ACVCA) conduz as suas atividades de uma 
forma orientada para o futuro, garantindo aos seus clientes produtos com elevado nível de 
Qualidade.

Numa filosofia de melhoria contínua a ACVCA aposta na formação dos seus colaboradores 
e no desenvolvimento tecnológico para fazer face às alterações e evoluções do mercado, 
alcançando uma maior satisfação das expectativas e necessidades dos clientes.

VALORES 

- Manter a capacidade de resposta adequada em tempo útil e quantidade pretendida.
- Reforçar e incentivar as sugestões válidas dos colaboradores, integrando-as nas directivas 
de gestão da Adega.
- Pesquisar e desenvolver continuamente meios e processos que permitam que as tarefas 
sejam desenvolvidas de uma forma mais segura e confortável.
- Apostar num crescimento sustentado, rentabilizando os meios disponíveis, de forma a 
aumentar a competitividade. 
- Cultivar um relacionamento construtivo, duradouro e de confiança mútua com os 
associados e parceiros comerciais.
- Recompensar a assiduidade, produtividade, cumprimento das normas e princípios e a 
disponibilidade demonstrada por parte dos colaboradores.
- Fomentar e recompensar o trabalho em equipa com o objectivo de aproveitar as sinergias 
de grupo.
- Desenvolver e fomentar empatias com os clientes e fornecedores humanizando o 
relacionamento comercial.
- Demonstrar a receptividade e empenhamento da Administração na resolução de dúvidas 
ou outras questões dos colaboradores.
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04/ 
“O vosso vinho  está à venda em Zurique. 

Que bom que é poder matar saudades de casa!”

Sobre a venda de Vidigueira D.O.C branco na Suiça
Cláudio Chagas via Messenger



04/ PESSOAS
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COOPERADORES

COOPERADOR DATA DE ENTRADA
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COOPERADOR DATA DE ENTRADA
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COOPERADOR DATA DE ENTRADA
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COOPERADOR DATA DE ENTRADA
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COOPERADOR DATA DE ENTRADA
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COOPERADOR DATA DE ENTRADA
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ÓRGÃOS SOCIAIS

01 MESA DA 
ASSEMBLEIA GERAL

02 CONSELHO FISCAL

03 CONSELHO DE 
ADMINISTRAÇÃO

Presidente da Mesa – José Francisco Santos Arvanas
Vice-Presidente – José Joaquim Maltez Piedade

Secretário – José Francisco Ribeiro Roque

Presidente – José Simão Miranda
Vogal – Olhares da Ribeira, Lda

(Representada por Fernando Luís Raminhos Trindade)
Vogal – Afonso Manuel Garrido Palhete

1º Suplente – José Francisco Sabino Batista
2º Suplente – José Jacinto Lacão Coelho

3º Suplente – Francisco António Ramalho Lula

Presidente – José Miguel Pires D’Almeida
Vogal – Renato Anselmo Bacala Ramalho

Vogal – Ricardo Manuel Venes Oliveira

1º Suplente – Gisela Maria Ramalho Esperança Filipe
2º Suplente – José da Cruz Roque

3º Suplente – João José Fortunato Trole



05/ 
“Queria agradecer o envio da encomenda que chegou 

em perfeito estado. Adorámos em especial 
o Vinho de Talha. Vou repetir a compra on-line.”

Sobre a loja online www.adegavidigueira.pt
Sandra Morato via Messenger



05/ QUALIDADE, SEGURANÇA E SAÚDE
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POLÍTICA DE QUALIDADE 
E SEGURANÇA ALIMENTAR

A continuação e consolidação do sucesso da Adega depende 
fortemente da capacidade de fornecer produtos com elevados 
padrões de qualidade.

Com a definição da política da qualidade e segurança 
alimentar a Adega pretende:

• Consolidar e promover a melhoria contínua do Sistema de 
Gestão da Qualidade e Segurança Alimentar implementado, 
respeitando a legislação em vigor para o sector, e os requisitos 
normativos.

• Satisfazer as necessidades e expectativas dos clientes e das 
partes interessadas, funcionando de acordo com o Sistema de 
Gestão de Qualidade e Segurança Alimentar implementado.

• Apostar na inovação Tecnológica.

• Apostar na otimização dos processos produtivos.

• Diversificação de marcas e produtos.

• Reforçar a contribuição prestada no desenvolvimento sócio-
económico da região.

• Incentivar o bom desempenho e perseverança dos 
colaboradores.

• Estabelecer a comunicação adequada com as partes 
interessadas de modo a garantir a gestão de incidentes, e assim 
contribuir para a segurança alimentar dos consumidores.

Sabendo que a Qualidade e a Segurança Alimentar são o único 
caminho a seguir no fabrico de produtos alimentares, a Adega 
orgulha-se de promover a satisfação e as exigências dos seus 
clientes e dos consumidores dos seus produtos.

SEGURANÇA 
E SAÚDE 

NO TRABALHO
Responsável por garantir a segurança física dos seus 
colaboradores, profissionais e visitantes a Adega zela 
pelo respetivo cumprimento das normas de trabalho, 
salvaguardando todos os intervenientes nos espaços de 
trabalho e visita.

São disponibilizadas infraestruturas e equipamentos seguros, 
implementando procedimentos que reforçam a segurança 
dos nossos colaboradores.

Foram realizadas formações de segurança e prevenção 
de comportamentos associados a riscos de acidentes de 
trabalho.

Acidente de trabalho 
sem gravidade

 no ano 2020
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RECURSOS 
HUMANOS

Uma área consciente da necessidade de formar os seus 
colaboradores. Em 2020 realizou um total de 48 horas e 30 
minutos de formação, a todos os colaboradores permanentes 
(34), aos sazonais das vindimas (13) e a outros sazonais (26).

OPORTUNIDADES 
DE MELHORIA

Foram identificadas 9 oportunidades de melhoria, através 
da monitorização aos processos, por via das auditorias, ao 
Sistema da Qualidade e Segurança Alimentar.

CORONAVÍRUS 
SARS-Cov-2 (COVID-19)

A doença provocada pelo coronavírus SARS-CoV-2, 
mundialmente conhecido como COVID-19, é uma doença 
infeciosa causada por um coronavírus descoberto nos 
humanos, no final do ano de 2019. 

Este vírus transmite-se principalmente através das gotículas 
que são geradas quando uma pessoa infetada tosse, espirra 
ou expira. Estas gotículas são demasiado pesadas para 
ficarem suspensas no ar e depositam-se, rapidamente, em 
pavimentos ou superfícies, infetando as pessoas que se 
encontram próximas, ou tocam nas superfícies infetadas. 

O primeiro caso identificado, oficialmente, em Portugal foi 
a 2 de março de 2020. Esta pandemia obrigou a um reajuste 
ao normal funcionamento da sociedade. Acompanhando as 
recomendações do Sistema Nacional de Saúde (SNS), a Adega 
foi procedendo a outras medidas de contenção, previamente 
preparadas e comunicadas aos seus colaboradores, 
associados, clientes e fornecedores. Enquanto entidade 
empregadora tem o dever de zelar pela segurança e saúde 
dos seus trabalhadores, associados e visitantes, bem como 
de todos aqueles que prestam serviços externos nas suas 
instalações.

Iniciou-se o homeworking (trabalho em casa), quando 
as funções o permitiram, para diminuir a circulação de 
colaboradores dentro da Adega e chegarmos ao mínimo 
indispensável para o seu funcionamento.

MEDIDAS  PREVENTIVAS  
IMPLEMENTADAS

•  Distribuição de máscaras cirúrgicas descartáveis por todos 
os departamentos da Adega;

• Colocação de dispensadores de gel álcool em todos os 
departamentos da Adega, na Loja e na Casa das Talhas;

RESPONSABILIDADE SANITÁRIA 
• Criação de “Safe Points” em pontos estratégicos da 
Adega devidamente identificados e dotados de máscaras e 
dispensadores de gel álcool para garantir o seu uso contínuo;

• Colocação do posto de controlo e registo de entradas na 
Adega;

• Formação aos trabalhadores sobre a temática;

• Implementação do uso obrigatório de máscara por parte de 
todos os trabalhadores, visitantes e sócios da Adega;

• Divulgação junto de todos os departamentos de documentos 
informativos sobre os procedimentos de boas práticas e de 
conduta social no local de trabalho (ex. higienização frequente 
das mãos, etiqueta respiratória);

• Criação de uma área de isolamento para possíveis situações 
de contágio;

• Reforço da limpeza e desinfeção da Adega;

• Suspensão de eventos ou iniciativas públicas; 

• Suspensão de reuniões presenciais;

• Redução da lotação máxima em gabinetes de atendimento 
e na Loja da Adega;

• Proibição do manuseamento por parte dos visitantes 
de produtos/artigos expostos na Loja que não estejam 
embalados;

• Agendamento do atendimento aos sócios por marcação 
prévia, sempre que possível;

• Realização de testes serológicos COVID-19 a todos os 
trabalhadores da Adega, incluindo sazonais;

• Implementação de regime de turnos e/ou teletrabalho para 
os departamentos em que as funções o permitam no período 
de Março/Abril 2020 e em Dezembro de 2020.
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A Adega tinha na sua totalidade 34 trabalhadores ao serviço. 
Após ser decretado o estado de emergência em Portugal, 
através do Decreto do Presidente da República n.º 14-A/2020, 
de 18 de março de 2020, foi implementada de modo gradual 
na Adega, a diminuição do número de trabalhadores por posto 
de trabalho através da rotatividade dos colaboradores e da 
implementação do regime de teletrabalho nas funções que 
assim o permitem. Deste modo, foi possível descongestionar 
os gabinetes e postos de trabalho partilhados, garantindo,  
assim, a segurança e bem-estar dos trabalhadores e evitando 
possíveis focos de infeção por COVID-19.

Em dezembro de 2020 foram detetados no total 3 casos 
positivos de COVID-19. Como medida imediata de contenção 
de risco, foram colocados 14 trabalhadores em isolamento 
profilático de acordo com as indicações da DGS. Os serviços 
mínimos na Adega foram garantidos presencialmente pelos 
restantes colaboradores que se mantiveram ao serviço. 
Em contrapartida, a Adega recorreu também ao regime de 
Teletrabalho para colmatar as necessidades intrínsecas à sua 
atividade.

Teletrabalho 9%

Baixa Médica (Covid-19) 9%

Isolamento Profilático 41%

Outras situações 9%

Isolamento Voluntário da Empresa 12%

Ao serviço 20%

TRABALHADORES EM REGIME DE TELETRABALHO 
E EM ISOLAMENTO PROFILÁTICO

METODOLOGIA E CALENDARIZAÇÃO

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Abril 2020

Maio 2020

Maio 2020

Junho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Agosto 2020

Agosto 2020

Novembro 2020

Dezembro 2020

Dezembro 2020

Ação Data

Situação dos trabalhadores entre 14 a 31 de dezembro
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Face à evolução da pandemia COVID-19 e atendendo às 
disposições legais emitidas pela Organização Mundial 
da Saúde (OMS) e pela Direção Geral de Saúde (DGS), 
a Adega decidiu implementar de imediato um Plano de 
Contingência.

O Plano de Contingência da Adega, foi aprovado e 
implementado no dia 09 de março de 2020 e estabelece 

PLANO DE CONTINGÊNCIA

e documenta os procedimentos de decisão e coordenação 
das ações ao nível interno e o processo de comunicação 
interna e externa, nomeadamente, com as entidades 
nacionais de saúde. Este documento foi atualizado 
sempre que necessário e de acordo com as alterações 
legais decretadas pelo Governo. 

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Abril 2020

Maio 2020

Maio 2020

Junho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Agosto 2020

Agosto 2020

Novembro 2020

Dezembro 2020

Dezembro 2020

Ação Data

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Março 2020

Abril 2020

Maio 2020

Maio 2020

Junho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Julho 2020

Agosto 2020

Agosto 2020

Novembro 2020

Dezembro 2020

Dezembro 2020

Ação Data
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• Preparar ações de resposta imediata e medidas de controlo 
face a um caso suspeito ou confirmado de infeção, mantendo 
os serviços essenciais em funcionamento; 

• Definir a estrutura de decisão, coordenação e monitorização; 

• Definir as medidas preventivas que visem reduzir o risco de 
contaminação e das condições de propagação da infeção por 
Coronavírus SARS-CoV-2 (COVID-19) nos diversos locais de 
trabalho; 

• Definir procedimentos que permitam proteger a saúde de 
todos os trabalhadores, associados, visitantes e prestadores 
de serviços da Adega Cooperativa de Vidigueira, Cuba e Alvito, 
C.R.L., 

• Garantir a correta e adequada informação a todos os 
trabalhadores. 

Primeiras medidas afixadas face à implementação do Plano 
de contingência da Adega:

11 de março de 2020

14 de março 2020

Posteriormente foi elaborado no dia 8 de maio de 2020, um 
Plano de Desconfinamento no qual são definidas as medidas 
preventivas e condições específicas de funcionamento de 
todos os departamentos e serviços da Adega, para que possam 
ser asseguradas todas as funções inerentes à atividade da 
empresa.

OBJETIVOS DO 
PLANO DE DESCONFINAMENTO

• Definir as condições específicas de funcionamento dos 
serviços; 

• Implementar o agendamento de atendimento ao público; 

• Implementar regras de lotação dos espaços (ex. Loja e 
Gabinetes); 

• Garantir a correta utilização de equipamentos de proteção 
individual, nomeadamente máscara descartável; 

• Implementar regras de distanciamento físico; 

• Assegurar o fornecimento de gel antisséptico de base 
alcoólica para desinfeção das mãos nas instalações da Adega; 

• Garantir a correta e frequente higienização dos espaços; 

• Definir as medidas preventivas que visem reduzir o risco 
de contaminação e das condições de propagação da infeção 
por Coronavírus SARS-CoV-2 (COVID-19) nos diversos locais 
de trabalho que permitam proteger a saúde de todos os 
trabalhadores, associados, visitantes e prestadores de 
serviços da Adega; 

• Garantir a correta e adequada informação a todos os 
trabalhadores. 

COLABORADORES

Criação de “Safe Points” em locais estratégicos para que os 
colaboradores pudessem desinfetar as mãos com o nosso gel 
desinfetante e trocar as suas máscaras.

Garantia dos trabalhos mínimos na Adega.

Todo o trabalho realizável através de casa foi implementado. 
Foram consideradas todas as condições para que os 
colaboradores pudessem exercer as suas funções à distância.

CLIENTES LOJA E ENOTURISMO

Foi garantida toda a segurança para os visitantes da nossa 
Adega, com os “Safe Points” específicos, não só nas entradas, 
mas também nas zonas de espera e no percurso da visita. 

PLANO DE DESCONFINAMENTOOBJETIVOS DO 
PLANO DE CONTINGÊNCIA
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COMUNICAÇÃO

No início da pandemia foi realizada uma reunião de 
sensibilização com os colaboradores, garantindo o 
distanciamento exigido no momento.

A Adega comunicou sempre via oral com os seus   
colaboradores (através da nossa Técnica de Higiene e 
Segurança, a engª Ana Lima) e, para além disso, expôs 
cartazes a alertar todas as medidas a serem respeitadas. Nos 
pontos de informação foram sempre colocados os avisos do 
“Plano de Contingência”. 

Ao longo dos meses foram realizadas vistorias diárias aos 
departamentos, para garantir que as medidas implementadas 
estavam a ser seguidas.

Os cooperadores estiveram a par de tudo o que ocorria dentro 
das instalações da Adega, através de sms, e-mails e cartas, 
assim como as medidas que eram implementadas. A estes 
também foram realizadas algumas recomendações, e alertas 
para os avisos da DGS, nomeadamente durante as vindimas. 
Embora o início das campanhas ocorram dentro da vinha de 
cada sócio e, por tal, externo à Adega, foi desenvolvido o Guia 
de Recomendações Vindimas 2020 (explicado no Capítulo VI 
– Responsabilidade Empresarial). Aqui também foi garantida 
a segurança de todos os que trabalhavam dentro da Adega, 
respeitando os distanciamentos, a desinfeção dos tratores, e 
foram criados “Safe Points” específicos para esta altura.

Seguem algumas das SMS enviadas aos cooperadores no 
início da pandemia:

27/03/2020
Senhor(a) Cooperador(a), 
Para todos os assuntos relacionados com a Adega contacte: 
939190460. Mantenha-se em segurança! O Conselho de 
Administração.

01/04/2020
PERIODO DE ENTREGA DE VINHO DOS SOCIOS 
(Campanhas 2018 e 2019). Informam-se os Senhores 
Cooperadores que iremos disponibilizar Vinho dos Sócios 
durante a tarde da próxima sexta-feira entre as 14:00 e 
as 18:00 e durante a manha do próximo Sábado, entre as 
09:00 e as 13:00 horas. O acesso será pelo Portão na Zona 
Industrial. Com os melhores cumprimentos, O Conselho de 
Administração.

06/04/2020
LOJA DA ADEGA 
Informam-se os Senhores Cooperadores que a partir de dia 
06 de abril podem adquirir os produtos disponíveis na Loja 
da Adega, comodamente a partir de casa. Para tal, basta 
aceder a: www.adegavidigueira.pt, enviar e-mail para info@
adegavidigueira.pt ou ligar 939190460. O VINHO DOS SOCIOS 
SERA SOMENTE FORNECIDO EM DATAS A COMBINAR, TAL 
COMO TEM ACONTECIDO. Mantenham-se em segurança! O 
Conselho de Administração.

15/04/2020
PERIODO DE ENTREGA DE VINHO DOS SOCIOS 
(Campanhas 2018 e 2019). Informam-se os Senhores 
Cooperadores que iremos disponibilizar Vinho dos Sócios 
durante a tarde da próxima sexta-feira (dia 17) entre as 14:00 e 
as 18:00 e durante a manha do próximo Sábado (dia 18), entre 
as 09:00 e as 13:00 horas. O acesso será pelo Portão na Zona 
Industrial. Com os melhores cumprimentos, O Conselho de 
Administração.

20/04/2020
DISTRIBUIÇAO DE GEL DESINFECTANTE PARA MAOS 
Senhor(a) Cooperador(a), tem início na próxima quarta-feira, 
dia 22 de abril, a distribuição de Gel Desinfetante aos nossos 
Cooperadores. Poderá levantar 1 Litro de Gel na Portaria da 
Adega - dias uteis - das 08:00 h às 17:00 h. Mantenha-se em 
Segurança! O Conselho de Administração.



06/ 
“Parabéns por mais este avanço, no sentido de ajudar 

a população de uma maneira geral. Bem hajam por esta 
e outras iniciativas de cariz solidário também.”

Sobre a doação de gel antisséptico VIDIGEL
José Junior via Facebook



06/ RESPONSABILIDADE 
SOCIAL, EMPRESARIAL, 
PARCERIAS E ESTÁGIOS
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RESPONSABILIDADE SOCIAL
O impacto que o CORONAVÍRUS gerou no Mundo e o quão 
frágil é a vida humana. 

Países fecharam as suas fronteiras, foi-nos pedido que 
ficássemos em casa e, de repente, temos uma crise 
económica sem precedentes num curto espaço de tempo. 
Vemos setores a cessar a sua atividade e empresas que 
não têm como prosseguir o negócio nem pagar aos seus 
colaboradores. A vida social, como a conhecíamos, muda do 
dia para a noite. Os governos adotam medidas de apoio social, 
pessoal e empresarial, incentivando quem ainda consegue 
produzir a manter-se forte e criativo. 

O povo português é conhecido como um povo resiliente, e em 
2020 surgiu esta pandemia! Uma vez mais os portugueses 
mostraram-se resistentes e responderam de forma 
exemplar. Resguardaram-se em casa, seguiram as medidas 
recomendadas pelo Serviço Nacional de Saúde (SNS) e foram 
criativos para ajudar quem mais precisa. Artistas fizeram 
vídeos e transmissões online para animar quem por casa 
estava, empresas do ramo têxtil começaram a conceber e 

produzir máscaras e batas, outras, de áreas científicas ou 
alimentares, reestruturaram-se e iniciaram a produção de 
gel desinfetante para mãos ou superfícies, viseiras, entre 
outros equipamentos de proteção individual necessários. 
Rapidamente crescemos na era digital: compras on-line a 
disparar, otimização de websites é uma prioridade, formações 
online e webinares são essenciais, as reuniões presenciais 
dão lugar às virtuais, os portugueses começam a valorizar 
e procurar produtos locais e produtores nacionais com 
distribuições próximas de si.

Socialmente, a ACVCA sempre fez por apoiar a população com 
a qual se encontra envolvida, nomeadamente dos Municípios 
de Vidigueira, de Cuba e de Alvito. Foi com este sentido de 
dever social que, na segunda quinzena de março, a Adega deu 
início à pesquisa para a produção interna de gel antisséptico 
(gel desinfetante para mãos).

É com orgulho que inserimos neste Relatório & Contas 2020 
a Missão STOP COVID-19. Uma missão que carregamos todos 
juntos! 

MISSÃO STOP COVID-19
A Missão STOP COVID-19 foi criada pela ACVCA após a 
pandemia do coronavírus atingir o nosso país. 

Foram vários os meios e métodos usados pela Adega para 
conseguir reajustar-se à realidade existente e ajudar as 
instituições locais e nacionais. A iniciativa da ACVCA foi 
importante na produção e oferta de gel antisséptico, e 
fundamental o seu envolvimento em plataformas nacionais e 
campanhas de incentivo à compra de produtos portugueses. 

A Missão Stop Covid-19 teve 11 fases distintas:
1
 – Aprovação e implementação do Plano de Contingência 
(descrito no Capítulo V); 

2 – Ações de formação e sensibilização destinadas aos 
colaboradores (descrito no Capítulo V); 

3 – Inicio do processo de produção do Gel ACVCA – contato 
Unidade de Saúde Local do Baixo Alentejo;

4 – Apoio às entidades do Baixo Alentejo com a produção de 
gel antisséptico; 

5 – Oferta de gel antisséptico aos associados e aos 
colaboradores; 

6 – Colaboração com a Câmara Municipal de Vidigueira na 
Desinfeção das Ruas;

7 – Criação de um protocolo com a Cruz Vermelha Portuguesa; 

8 – Apelo ao Consumo Nacional: Alimente Quem o Alimenta – 
Campanha do Ministério da Agricultura; Plataforma MICRAR.
pt - Base de dados de produtores portugueses;  #FazATuaParte 
- Campanha de consumo de produtos nacionais da agência 
EVARISTO.

9 – Guia de Recomendações Vindimas 2020

10 – Agradecimentos Recebido

11 - Comunicação
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UNIDADE LOCAL DE SAÚDE 
DO BAIXO ALENTEJO

A produção do gel desinfetante teve por base um contato 
da Unidade de Saúde Local do Baixo Alentejo (USLBA) ao 
Presidente do Conselho de Administração da ACVCA, a 
manifestar a sua necessidade de bens para a proteção dos 
seus funcionários e utentes, conta o COVID-19.

Sendo que a Adega tinha o essencial para os seus 
colaboradores poderem continuar a exercer as suas funções, 
não nos era possível disponibilizar máscaras, luvas, batas, 
gel-desinfetante.

Após análise entre o Presidente do Conselho de 
Administração, e o Departamento Técnico, foi possível 
concluir que a adega poderia ajudar a USLBA com a 
produção, interna, de gel desinfetante.

GEL ACVCA

A Adega usou uma fórmula de produção recomendada pela 
Organização Mundial de Saúde, ajustando-a à sua realidade. 
Com esta foi possível criar o primeiro Gel Antisséptico à 
base de álcool, proveniente de Aguardente Vínica, para 
desinfeção das mãos.

O primeiro teste foi realizado na semana 13, e aprovado pela 
ULSBA logo na segunda-feira, dia 30 de março.
A equipa que coordenou os testes foi composta pelo 
Presidente do Conselho de Administração, engº José Miguel 
Almeida, pelo Departamento Técnico, engº Luis Morgado 
Leão, engª Sandra Silva e o Adegueiro Domingos Lareiro.
Esta ação levou à criação de equipas especificas para a 
produção do gel antisséptico. 

Produção de gel – Departamento Técnico 
Entrega – Unidade de Enoturismo. 
Contacto com as entidades e comunicação – Departamento 
de Marketing e Comunicação. 
Imagem – Gabinete de Design e Desenvolvimento.

TEMOS A AGRADECER

Esta Missão só foi possível com o contributo de algumas 
entidades às quais expressamos o nosso profundo 
agradecimento. Às destilarias VINISOL, Lda e Ferreira 
Gomes & Filhos, Lda, que ofereceram o álcool, assim como o 
transporte do mesmo para a Adega para a segunda produção 
do Gel ACVCA. À Farmácia Pulido, em Vidigueira, e à Farmácia 
da Misericórdia de Cuba que doaram água oxigenada, um 
dos elementos cruciais na fórmula usada. 

Agradecemos também à transportadora Santos & Vale, 
Lda. que nos ofereceu o transporte de 300 litros de gel 
antisséptico para a Cruz Vermelha Portuguesa. Por último, 
aos nossos associados Ricardo Oliveira, José Luís Faísco, 
José Lúcio e António Carapinha pela colaboração na 
desinfeção das ruas da vila de Vidigueira.
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Foram apoiadas diversas entidades, entre março e dezembro, 
com a oferta de Gel Desinfetante, produzido pela Adega. As 
iniciais através da transformação da nossa Aguardente em 
Gel e posteriormente com a doação e aquisição do álcool.

Unidade Local de Saúde do Baixo Alentejo
Seminário de Beja
Paróquia de Vidigueira
Casa do Povo de Panoias – Centro de Dia
Estruturas Residenciais para Pessoas Idosas de Santo 
António e de Nossa Senhora do Rosário
Lar de São Pedro Lda
 HENRIDUNANT
Quinta da Navarra – Mansão de S. José/Sede e a Mansão de 
S. José
Agrupamento de Escolas de Vidigueira
Centro Social e Paroquial de Nossa Senhora da Luz
ANPC – CDOS de Beja
Cruz Vermelha Portuguesa de Beja
APPACDM de Évora – Associação Portuguesa de Pais e 
Amigos do Cidadão Deficiente Mental de Évora
Administração Regional de Saúde do Alentejo, IP
Junta de Freguesia de Vila Nova da Baronia
Junta de Viana do Alentejo
Associação de Reformados Pensionistas e Idosos de 
Igrejinha
Patronato De Santo António
Santa Casa Da Misericórdia De Ourique
EMAS – Empresa Municipal de Águas e Saneamento de Beja
Unidade de Cuidados Continuados de Garvão
Fundação S. Barnabé (Residências para Idosos e Unidade de 
Cuidados Continuados)
Hospital de São Paulo / Misericórdia de Serpa
Fundação Nobre Freire
Lar de Idosos Professor Mariano Feio
Santa da Casa de Alcáçovas
Freguesia de Pedrogão do Alentejo
CERCIBEJA
Centro de Saúde de Beja
Bombeiros Voluntários de Almodôvar
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários de 
Odemira
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários de 
Barrancos
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários de 
Serpa

Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários de Mértola
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários de Ourique
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários Castro 
Verde
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários de Moura
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários Aljustrel
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários Ferreira do 
Alentejo
Associação Humanitária dos Bombeiros Voluntários de Vila 
Nova de Milfontes
Casa de Repouso da Quinta do Charro Estrutura Residencial 
para Pessoas Idosas em Beja
Bombeiros Voluntários de Vidigueira
Associação Humanitária de Bombeiros Voluntários de Cuba
Associação dos Bombeiros Voluntários Alvito
Bombeiros Voluntários de Beja
GNR – Posto Territorial de Vidigueira
Guarda Nacional Republicana de Cuba
Guarda Nacional Republicana de Alvito
Centro de Saúde Vidigueira
Centro de Saúde Cuba
Centro de Saúde Alvito
Associação de Beneficência de Pedrógão do Alentejo
Fundação Domingos Simão Pulido
Santa Casa da Misericórdia de Vidigueira
Santa Casa da Misericórdia de Vila de Frades
Associação de Beneficência de Selmes e Alcaria
Santa Casa da Misericórdia de Cuba
Santa Casa da Misericórdia de Vila de Alva
Centro Social Paroquial de Vila Nova Baronia
Santa Casa da Misericórdia de Alvito
Câmara Municipal de Vidigueira
Câmara Municipal de Cuba
Câmara Municipal de Alvito
Cruz Vermelha Portuguesa
Junta de Freguesia de Vila Ruiva
Escola Profissional Fialho de Almeida
Repartição das Fianças de Vidigueira
Aminata
AMI – Assistência Médica Internacional
Agrupamento 353 de Vidigueira
Clube da Natureza de Alvito
ASSOCIAÇÃO DO CENTRO DE DIA DA 3ª IDADE DE UNHOS 
(ACDTIUNHOS)
Escola Profissional Fialho de Almeida
Centro de Paralisia Cerebral de Beja

ENTIDADES APOIADAS
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DESINFEÇÃO DAS 
RUAS DE VIDIGUEIRA 

A Adega associou-se à iniciativa de desinfeção das ruas da 
vila de Vidigueira, em colaboração com a Câmara Municipal 
de Vidigueira. Nesta missão estiveram envolvimento alguns 
dos associados da ACVCA que já enumerámos anteriormente 
nos nossos agradecimentos (Ricardo Oliveira, José Luís 
Faísco, José Lúcio e António Carapinha).

CRUZ VERMELHA PORTUGUESA

A 21 de abril foi assinado um protocolo com a Cruz Vermelha 
Portuguesa (CVP) que teve como missão ajudar esta 
associação a ajudar quem mais precisa, através da oferta de 
gel antisséptico produzido pela Adega. A primeira entrega foi 
realizada dia 30 de abril, nas instalações da CVP em Lisboa, 
de 300 litros de gel antisséptico. 

A segunda parte do protocolo previa a entrega de 1 litro de 
gel antisséptico, por cada pack de 6 garrafas de Vidigueira 
Antão Vaz vendido no site e na loja da Adega durante o mês 
de maio. Foram vendidos 160 Packs, o que perfez uma oferta 
de 160 litros de gel antisséptico, entregues a 9 de junho nas 
instalações da CVP em Coimbra. 

Os dois donativos reverteram para a campanha 
#EuAjudoquemAjuda da CVP, criada no âmbito da resposta 
à pandemia COVID-19.

APELO AO CONSUMO NACIONAL
Com a COVID-19 foram diversas as entidades que apelaram 
ao consumo de produtos nacionais e ajudaram na divulgação 
destes produtos. Iremos destacar três das quais fizemos 
parte: a campanha Alimente quem o Alimenta do Ministério 
da Agricultura, o vídeo #FazATuaParte da agência Evaristo e 
a plataforma Micrar.pt que ajuda a encontrar produtos por 
distrito e concelho. 

A ação Alimente Quem o Alimenta é uma campanha do 
Ministério da Agricultura, que apela ao consumo responsável 
e consciente, de produtos portugueses, frescos, seguros e de 

qualidade. Esta pretende fomentar o consumo de produtos 
nacionais, com foque nos regionais, e assim prevenir que 
o comércio feche, acima de tudo o pequeno comércio. 
Apelando, também, ao apoio às empresas nacionais. 

O vídeo da agência Evaristo – #FazATuaParte – pretende ser 
uma homenagem a todos os que trabalham diariamente 
para garantir o normal abastecimento de alimentos. Com o 
mote consumir local, consumir nacional, que é uma forma 
de ajudar a economia a manter e gerar a emprego. 

Alimente Quem o Alimenta#FazATuaParte
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Estas ações agradecem, em simultâneo, a todos os que 
diariamente trabalham em prol do normal funcionamento 
do sector agroalimentar e da respetiva cadeia de 
abastecimento. 

O site Micrar pretende promover a economia local, ajudando 
os consumidores a comprarem perto da sua zona de 

residência e assim fomentar a economia local. Da mesma 
forma, divulga uma vasta gama de produtos nacionais 
e de qualidade que muitas das vezes os consumidores 
desconhecem. 

A ACVCA aderiu a estas campanhas, e também fez o seu 
apelo em prol do consumo de produtos nacionais e locais.

No contexto da crise epidémica da Covid-19, a Adega julgou 
conveniente apresentar medidas específicas que podiam ser 
implementadas e que iriam ao encontro das recomendações 
da DGS para que se garantissem as condições necessárias 
à proteção de saúde de todos os colaboradores durante o 
trabalho da vindima que se aproximava.

Os elementos descritos foram fornecidos para fins 
informativos e pretendiam constituir um apoio às empresas 
para a organização das vindimas, neste contexto particular.
Coube a cada agente económico avaliar a sua capacidade 
de cumprir as medidas propostas ou de adaptá-las em 
conformidade com as recomendações governamentais, 
com um objetivo principal: proteger a saúde de todos os 
colaboradores tomando todas as medidas necessárias para 
esse fim.

GUIA DE RECOMENDAÇÕES 
VINDIMAS 2020
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AGRADECIMENTOS RECEBIDOS

Foram diversas as mensagens de agradecimento e 
parabéns que a Adega recebeu, referentes a esta ação de 
responsabilidade social. Algumas das instituições apoiadas 
aproveitaram a comemoração dos 60 anos da Adega para 
nos enviar um vídeo, no qual agradeceram a oferta do gel 
antisséptico. Este vídeo está acessível no Facebook da 
Adega, no separador dos vídeos, com o seguinte título: 

60º Aniversário da ACVCA com os Parabéns das Instituições 
Locais. Por e-mail recebemos mensagens de apreço pelo 
serviço prestado, pela disponibilidade da Adega, e por todas 
as ofertas. 

Algumas entidades enviaram agradecimentos por carta.

COMUNICAÇÃO

Todas as comunicações foram realizadas através das 
seguintes ferramentas: Sms, E-mail, Carta, Boletim, 
Newsletter e Redes Sociais.

As redes sociais são uma ferramenta de extrema 
importância nesta época que vivemos. Não só pelo facto 
de ser uma ferramenta gratuita, mas também porque 
conseguimos fazer chegar ao consumidor informação 
importante de forma rápida e eficaz. Seguem dois exemplos 
de comunicações que, num dia, atingiram um vasto público 
e bastante interação. VIDIGEL – O Gel da Vidigueira

O projeto de responsabilidade social que a Adega abraçou 
durante 2020, doando gel antisséptico a instituições locais e 
a parceria criada com a ULSBA e a Cruz Vermelha Portuguesa 
também trouxeram prestígio e uma visão diferente sobre a 
nossa Adega. Na perspectiva do consumidor, este projeto 
deu credibilidade à Adega, passando a ser merecedora de 
mais atenção por parte do consumidor, refletindo-se na 
dinâmica nas redes sociais e, claro, na loja on-line, atraindo 
cada vez mais jovens consumidores (18-35 anos).
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A 17 de abril de 2020 o estado abriu novos concursos do 
Portugal 2020 com incentivos à produção nacional de bens 
e serviços para combate à COVID-19. 

Com a crescente necessidade do produto, e a solicitação de 
entidades privadas para a aquisição do gel desinfetante à 
Adega, esta decidiu concorrer ao Projeto Inovação Produtiva 
COVID-19, e produzir o seu próprio gel desinfetante para 
comercializar – VIDIGEL – com um investimento num total 
de 95.136,00€. 

VIDIGEL – O GEL DA VIDIGUEIRA
As obras ficaram concluídas em junho e foram 
comparticipadas em 95% pelos Fundos Europeus 
Estruturais e de Investimento (FEEI) (descrito no Capítulo 
XI – Investimentos).

A produção do VIDIGEL veio apoiar o País com um bem que 
passou a ser considerado de primeira necessidade. Este gel 
antisséptico é um produto à base de álcool, para desinfeção 
das mãos por fricção, sem enxaguamento, e ficou disponível 
para vende desde 11 de maio de 2021.

Designação do projeto:  VIDIGEL - GEL ANTISSÉPTICO 

Código do projeto: ALT20-01-08B9-FEDER-048191  

Objetivo principal Reforçar a competitividade das pequenas e 
médias empresas 

Região de intervenção: Alentejo 

Entidade beneficiária: ADEGA COOPERATIVA DE VIDIGUEIRA, CUBA E 
ALVITO, CRL 

Data da aprovação:     14-05-2020 

Data de início:      01-06-2020 

Data de conclusão:    30-06-2020 

Custo total elegível:    95.136,00  

Apoio financeiro da União Europeia:  90.379,20  FEDER 

Apoio financeiro público nacional/regional: N/A 

Objetivos, atividades e resultados esperados 
Instalação de uma Unidade de Produção de Gel Antisséptico na Adega Cooperativa 
da Vidigueira, Cuba e Alvito. 
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CARNAVAL DE SINES

Sines, uma das cidades portuguesas com maior tradição 
carnavalesca, já reconhecido a nível nacional desde as 
primeiras décadas do século XX, voltou a ser “invadida” pela 
alegria do seu carnaval nos dias 23, 24 e 25 de fevereiro!

O Carnaval de Sines - o primeiro a ter corso noturno - 
mistura o espírito satírico e a criatividade dos portugueses, 
com o brilho e a energia do Carnaval do Brasil, para criar um 
espetáculo vibrante. Não é de espantar que todos os anos 
tantas pessoas acorram a esta festa de 3 dias, recheados de 
desfiles e bailes carnavalescos divertidos!

O nosso Vidigueira Antão Vaz regou esta festa de 3 dias como 
o vinho oficial do Carnaval de Sines e estando presente em 
todos os restaurantes locais. Os reis do Carnaval de Sines 
ficaram rendidos à frescura e mineralidade deste vinho, e, 
claro, às notas de frutos tropicais tão características desta 
casta!

PARCERIAS

BOMBEIROS VOLUNTÁRIOS 
DE VIDIGUEIRA

Durante o verão, instalam-se as temperaturas elevadas e o 
clima seco, característico da região de Vidigueira. Todos os 
anos esta zona é atingida por incêndios causando avultadas 
perdas económicas, ambientais e sociais. Como forma de 
apoiar os Bombeiros, foi criada a campanha “Água Solidária” 
e a nossa Adega participou com a doação de uma palete de 
água.

A última doação do ano foi também feita aos aos Bombeiros 
Voluntários de Vidigueira, de um equipamento de desinfeção 
por ozono. Desta forma foram reforçados os meios para 
garantir a segurança não só de quem está na primeira 
linha do combate a esta epidemia, mas também de toda a 
comunidade.

Algumas das parcerias mais importantes que relizámos em 
2020 já foram referidas anteriormente, tais como a Cruz 
Vermelha Portuguesa com a venda do Vidigueira Antão 
Vaz e o Ministério da Agricultura e o seu projeto ALIMENTE 
QUEM O ALIMENTA. 

No entanto, as participações e parcerias da Adega não 
ficaram por aí. Seguem mais algumas importantes 
parcerias que não podiam deixar de ser mencionadas, 
seja pelo impacto local que tiveram, como pela exposição 
mediática.
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ASSOCIAÇÃO 
DOS ESCANÇÕES 

DE PORTUGAL

Entre os dias 14 e 18 de setembro a Associação dos 
Escanções de Portugal (AEP) esteve na Adega – no espaço 
da Casa das Talhas – a realizar a “Formação Fernando 
Ferramentas”, orientada pelo formador Tiago Paula.

Esta parceria permitiu que os colaboradores da Adega 
pudessem assistir e ser avaliados pelo Curso. A Adega 
apoia a AEP e considera que estes tipos de formações são 
essenciais para apresentar, provar e casar os vinhos com o 
momento e os respetivos pratos em degustação.

A AEP é uma associação cultural que pretende acompanhar 
e formar profissionais do serviço de vinhos e outras bebidas, 
quer sejam de estabelecimentos de hotelarias ou similares, 
através de cursos específicos e especializados e cursos 
profissionais. O objetivo é aproximar a relação entre o 
escanção e as entidades que produzem e vendem estas 
bebidas.

O Curso Nacional Fernando Ferramentas é realizado uma 
vez por ano, sempre em cidades distintas de norte a sul do 
pais. O nome é uma homenagem ao fundador da AEP, e visa 
ajudar a melhorar o conhecimento dos vinhos portugueses 
e qual a melhor forma de os servir. Em cada cidade são 
selecionados os 3 melhores formandos que irão disputar 
uma final, onde será reconhecido o melhor profissional ao 
serviço do vinho em Portugal.

CÂMARA MUNICIPAL 
DE VIDIGUEIRA

Logo no início da pandemia, e como já referido anteriormente 
neste capítulo, a Adega associou-se à iniciativa de 
desinfeção das ruas da vila de Vidigueira, em colaboração 
com a Câmara Municipal de Vidigueira (CMV).

Ainda em 2020 a CMV inaugurou o seu Centro Interpretativo 
do Vinho de Talha, onde a nossa Adega foi pioneira na 
parceria com este Município na produção de vinho de talha 
no local, com uvas dos nossos associados.

Unidade de Enoturismo
Nome

Ana Costa
Curso 

Licenciatura em Turismo
Estabelecimento:

Instituto Politécnico de Beja 
(Escola Superior de Tecnologia e Gestão)

Departamento Técnico
Nome

João Baixinho
Curso

Curso Profissional de Técnico Vitivinícola
Estabelecimento

Escola Profissional Fialho de Almeida

ESTÁGIOS





07/ 
“Gosto muito de vocês. 

Aliás, sem saberem já fazem parte 
de grandes momentos!”

Sobre a nossa Adega e os nossos vinhos
Miguel Leitão TVI via Instagram



07/ GREEN WAY
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A Adega continua incluída no PSVA, projeto promovido pela 
Comissão Vitivinícola Regional Alentejana (CVRA), e ao longo do 
ano de 2020 levou a cabo as práticas previstas no respectivo plano 
de ação.

SUSTENTABILIDADE
PROGRAMA DE SUSTENTABILIDADE DOS 
VINHOS DO ALENTEJO (PSVA):

VITICULTURA
BALANÇO VITIVINÍCOLA JULHO 2019/JULHO 2020
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Foram emitidas 6 Declarações a confirmar que os coopera-
dores da Adega Cooperativa de Vidigueira, Cuba e Alvito, C.R.L 
pertencem a uma OP Reconhecida.

ORGANIZAÇÃO DE PRODUTORES

Com efeito a partir de 2018, a ACVCA estabeleceu com a 
ATEVA – Associação Técnica dos viticultores do Alentejo, 
um contrato de Assistência Técnica para a totalidade da 
superfície vitícola dos seus cooperadores.

ASSISTÊNCIA TÉCNICA

A Economia Circular ultrapassa o âmbito das ações de 
gestão de resíduos e de reciclagem, visando uma ação 
mais ampla, desde o redesenho de processos, produtos e 
novos modelos de negócio até à otimização da utilização 
de recursos - “circulando” o mais eficientemente possível 
produtos, materiais e componentes nos ciclos técnicos 
e/ou biológicos, permitindo, assim, o desenvolvimento 

ECONOMIA CIRCULAR
de novos produtos e serviços economicamente viáveis e 
ecologicamente eficientes.

A Economia Circular substitui o conceito de fim-de-vida da 
economia linear, por novos fluxos circulares de reutilização, 
restauração e renovação, num processo integrado.

Os cerca de 1383Ha de vinha dos nossos cooperadores são 
agora integralmente abrangidos pelo regime de Proteção 
Integrada ou Produção Integrada, garantindo o cumprimento 
das Boas Práticas Fitossanitárias, elemento absolutamente 
determinante para a qualidade das uvas obtidas.
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ENERGIA
A Adega iniciou no ano de 2019 a instalação de uma 
infraestrutura de produção de energia elétrica para injeção 
na Rede Elétrica de Serviço Público (RESP), classificando-
se como uma Unidade de Pequena Produção (UPP), 
completando 1 ano e 6 meses de ligação em dezembro de 
2020. 

A UPP é composta por 1400 módulos fotovoltaicos e tem 
uma potência instalada de 378,00 kWp, tendo produzido 
desde o início da sua ligação, um total de 697 309 kWh. 
Esta infraestrutura apresenta benefícios a nível da 
sustentabilidade, pois permite que a Adega produza a sua 
própria energia através da radiação solar e cumulativamente 
compensa as emissões de carbono, tendo evitado no total 
uma emissão de 278,92 ton CO2.

No ano de 2020, a UPP produziu um total de 474 899 kWh, 
sendo os meses de verão, nomeadamente junho, julho e 
agosto, aqueles em que se registou maior quantidade de 
energia produzida devido à maior incidência da radiação 
solar. 

A energia produzida por esta UPP desde o início da sua 
instalação permitiu uma venda de energia à EDP de 
86.765,30€. No ano de 2020, foi totalizado um valor de 
57.727,34€ em venda de energia, tendo neste momento um 
retorno de investimento de 18%.
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SOCIEDADE PONTO VERDE
MARKETING PARTILHADO

vidigel publicidades

Desde início de 2019 que a Adega tem vindo a aplicar nas 
suas marcas e na sua comunicação a iconografia sugerida 
pela Sociedade Ponto Verde. A utilização permanente dos 
ícones nos produtos e a colocação de mensagens em todos 
os meios online e offline das campanhas publicitárias além 
de sensibilizarem o consumidor sobre a importância da 
reciclagem, também gera descontos à nossa Adega (em 
percentagem) de devolução do valor Ponto Verde.

Todo o merchandising da Adega e Casa das Talhas é 
acompanhado por este símbolo “Recicle sempre” ou pelo 
ícone da reciclagem, no que toca aos vinhos. 

Seguem mais alguns exemplos que têm feito parte da nossa 
comunicação e publicidade em suporte físico e digital 
durante o ano de 2020.



08/ 
“É formidável ver como a marca tem evoluído! 

Modernizou! De alguém que já não vai tanto a nossa 
Vidigueira, mas que sempre que pode, brinda com ela!”

Sobre a evolução das marcas Vidigueira
Luís Ramos via Instagram



08/ MARCAS
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MARCAS PRÓPRIAS
A marca é a responsável pela percepção que o cliente 
tem de um produto ou empresa, transmitindo os valores 
empresariais e fornecendo uma identidade ao negócio. 

Mais que o dever de mostrar ao público-alvo que 
determinado produto ou serviço possui a capacidade 
de satisfazer as suas necessidades e desejos, está a 
identificação que o consumidor terá com ela, não só com 
o que ela representa como o que ela é.

Uma vez que o consumidor atribui uma imagem a respeito 
da marca, se essa percepção for positiva, o seu público 
terá preferência pelo produto, aumentando as vendas e 
melhorando a imagem da organização como um todo.

Não é por acaso que a marca “Vidigueira” é neste 
momento a 13ª mais vendida de Portugal, segundo o 
artigo “Quais são as 25 marcas de vinhos mais vendidas 
em Portugal?” do Jornal de Negócios.
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MARCAS DE CLIENTES
O ano de 2020 nasce com a notícia de um novo coronavírus. 

Os consumidores afluíram aos supermercados e grandes 
superfícies, como os principais centros de comércio a 
retalho. O mercado viu então um crescimento de 31% 
em relação ao mesmo período em 2019, incentivado 
principalmente pela compra de produtos alimentares 
(www.noticiasdecoimbra.pt).

Em entrevista ao Jornal de Negócios, Frederico Falcão, 
presidente da ViniPortugal, revela que o consumidor 
mudou em 2020, preferindo vinhos de gamas de entrada 
ou bag in box, adquiridos nas grandes superfícies 
comerciais. 

A grande distribuição e o desenvolvimento de algumas 
marcas de clientes como as apresentadas abaixo, foram 
cruciais na comercialização dos nossos vinhos em 2020.
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09/ 
“Bom ter a companhia de um bom vinho 

para juntar a estes dias difíceis!” 

Sobre os nossos vinhos
Flávia Sousa via Instagram



09/ MARKETING, COMUNICAÇÃO
DESIGN E DESENVOLVIMENTO



64

R
el

at
ór

io
 e

 C
on

ta
s /

 2
02

0

COMEMORAÇÃO ONLINE

O 60º aniversário da Adega (27 de maio) foi marcado por um 
momento ímpar da vida do país e do mundo, mas mesmo 
assim não deixou de ser comemorado e registado!

Muitos foram os vídeos de parabéns que recebemos 
de diversas entidades, instituições, artistas, parceiros, 
jornalistas e amigos, que estão disponíveis para visualização 
no Facebook da Adega, no separador dos vídeos, com o 
seguinte título: 60º Aniversário da Adega com os Parabéns 
das Instituições Locais. 

Seis décadas dizem muito de uma casa, e a Adega é um 
exemplo do que é empreender, inovar, reestruturar e adaptar. 
Nos últimos anos a Ambição, o Valor e a Sustentabilidade 
foram, e são, os três pilares que definem o horizonte da 
Adega. Chegamos a este ano (2020) e fomos um modelo de 
exemplo da resiliência e criatividade de todos os envolvidos 
nesta cooperativa. Desde sócios a colaboradores, todos 

fizeram para que a Adega continuasse o seu percurso, e 
aos 60 anos adaptou-se a uma nova realidade e começou a 
produzir gel desinfetante, através da sua aguardente, para 
oferecer às entidades locais que necessitavam deste bem.

A 17 de abril de 2020 o estado abriu novos concursos do 
PT 2020 com incentivos à produção nacional de bens 
e serviços para combate à COVID-19. Com a crescente 
necessidade do produto, e a solicitação de entidades 
privadas para a aquisição do gel desinfetante à Adega, esta 
decidiu concorrer ao Projeto Inovação Produtiva COVID-19, e 
produzir o seu próprio gel desinfetante para venda – VIDIGEL 
– que começou a ser comercializado em junho de 2020.

Podemos afirmar que comemorámos o ano dos 60 anos 
com UM BRINDE À VIDA! 

A ADEGA FEZ 60 ANOS!
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Uma edição especial de aniversário de um Vidigueira 
Licoroso Branco e um Vidigueira Licoroso Tinto, com um 
design que presta homenagem aos rótulos da época. Nos 
tubos individuais podem ver-se os rótulos antigos que 
acompanhavam os vinhos icónicos do passado da Adega. 

O Vidigueira Licoroso Branco é proveniente da nossa casta 
rainha, o antão vaz, e é um licoroso que apresenta aroma 
a frutas tropicais bem maduras, com destaque para o 
ananás e o maracujá. De sabor doce e muito aveludado, este 
licoroso deve beber-se frio (10ºC a 12ºC), como aperitivo, 
e acompanha muito bem queijos curados, compotas ou 
sobremesas regionais, como a sericaia. 

O Vidigueira Licoroso Tinto apresenta um aroma complexo 
e intenso a frutos vermelho, com notas de baunilha e frutos 
secos, e também deve ser bebido a temperaturas entre os 
10 º e os 12ºC.

Ambos os licorosos são únicos, com estágio em barrica de 9 
a 18 meses. Esta é uma edição com uma produção limitada 
de 2700 garrafas de tinto e 1200 garrafas de branco.

LANÇAMENTOS
LICOROSOS VIDIGUEIRA 60 ANOS

VIDIGUEIRA TRINCADEIRA

Lançado a 23 de outubro de 2020, em direto da plataforma 
Instagram, surge o 4º monocasta tinto da gama Vidigueira. 
Após o sucesso do Vidigueira Antão Vaz, que tem levado a 
unicidade desta casta a todo o país, e mais além, tivemos 
os tintos Vidigueira Alicante Bouschet, que logo na primeira 
semana de lançamento conquistou uma medalha de ouro, o 
Vidigueira Syrah e o Vidigueira Touriga Nacional. 

A Trincadeira é uma casta autóctone, também conhecida 
por Tinta-Amarela, e tem uma implantação nacional. Requer 
solos xistosos, com um clima húmido de inverno e ameno 
no verão. O Vidigueira Trincadeira, já definido pelo critico e 
jornalista Manuel Baiôa como “Um poderoso Trincadeira da 
Vidigueira”, apresenta um teor alcoólico de 16%, expõe um 
aroma a frutas pretas de caroço bem maduras e na boca 
apresenta-se extremamente encorpado com um toque 
vegetal. 

PACK INSPIRAÇÃO 

Um pack criado especialmente para o Natal, com vinhos tão 
característicos da nossa tradição e cultura.

Este pack, denominado de Ato IV – A Inspiração, é uma edição 
limitada, e nele estão todos os vinhos que representam 
o ATO IV do storytelling desta Adega. A edição limitada é 
composta por 5 vinhos que exibem a unicidade do clima e 
dos solos da Vidigueira assim como das suas castas.
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GRUPO CORAL

Constituído em janeiro de 2013, o Grupo Coral da ACVCA, 
composto por sócios e colaboradores, manteve-se ativo até 
surgir o surto de COVID-19 no início do ano de 2020.

Ainda foram realizadas algumas atuações no primeiro 
trimestre, como é o exemplo do Cante das Janeiras no Dia 
dos Reis, em parceria com a Câmara Municipal de Vidigueira.
 

EVENTOS EXTERNOS E INTERNOS
EVENTOS EXTERNOS

No primeiro trimestre do ano de 2020 tivemos os primeiros 
cancelamentos de feiras e eventos que se iriam refletir até 
ao final do ano e, por esse motivo, a Adega não participou 
em eventos externos presenciais.

MEIOS DE COMUNICAÇÃO
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VÍDEOS
Adaptando-nos cada vez mais a uma era digital em que a 
imagem em movimento é fundamental na comunicação 
empresarial, a Adega desenvolveu dois videos distintos no 
ano de 2020.

Um Brinde à Vida foi o investimento do início do ano, com um 
vídeo promocional para o Enoturismo. Este vídeo foca-se na 
valorização do espaço da Casa das Talhas como um espaço 
que valoriza, dinamiza e promove o Vinho de Talha, uma arte 
milenar de fazer um vinho com características únicas. A 
ideia de partir à descoberta de saberes de outros tempos, e 
de viajar no tempo e reviver o genuíno Alentejo despido de 
pretensões, está patente neste vídeo.

O Enoturismo representa os vinhos da Adega, a cultura da 
nossa região, as vinhas e o seu Grupo Coral, numa produção 
que teve como realizadores Gonçalo Pôla, natural de Alvito, 
e Luis Christello.

No final do ano a Adega foi a vencedora da 7ª Edição do 
Prémio Intermarché Produção Nacional na Categoria 
Produtos Transformados, e através do realizador João 
Seagull foi produzido um vídeo exclusivo promocional do 
Vinho de Talha com a denominação Vidigueira Vinho de 
Talha, com uma duração de 30 segundos. 

Ambos os vídeos tiveram um impacto fundamental nas 
nossas redes sociais!

UM BRINDE À VIDA VIDIGUEIRA VINHO DE TALHA

Assista aos vídeos no nosso canal
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Este foi o ano das redes sociais, a notória afluência a estes 
meios foi gigante, e a adaptação foi não só individual, mas 
também empresarial. Neste momento, as redes sociais 
são uma ferramenta de comunicação indispensável para 
qualquer empresa, trazendo consigo novos desafios, 
vantagens e benefícios. A importância de redes sociais 
como o Facebook, Instagram, e Youtube para a canalização 
de tráfego é fulcral para uma loja online.
 
Antes de mais, as redes sociais são no seu conjunto uma 
ferramenta gratuita, que permite criar uma relação entre 
as empresas e os seus clientes. O uso das redes sociais é 
vital para uma boa estratégia digital, cujos objectivos são 

REDES SOCIAIS

conquistar novos clientes e aumentar as vendas de vinho. 
São canais de comunicação que permitem uma grande 
promoção e constituem uma fabulosa ferramenta para 
promover todos os nossos produtos, divulgar as missões e 
desafios da Adega, e até fazer negócios ou parcerias com 
outras empresas. Naturalmente, também servem como 
elemento de ligação para aumentar o tráfego de visitantes 
para o website da nossa Adega. 

As potencialidades das redes sociais são infinitas.

A IMPORTÂNCIA DAS REDES SOCIAIS EM 2020

Durante todo o ano, a Adega desenvolveu diversas 
campanhas nas redes sociais que alcançaram um vasto 
público com grande foco na comercialização e dinamização 
de produtos. Estas campanhas refletiram-se nas vendas da 
nossa loja online, como vamos poder verificar mais à frente 
no capítulo dedicado ao enoturismo.

Estas campanhas foram elaboradas com o objetivo de ter 
um retorno de faturação direto em épocas especiais como 
o Natal, reafirmação da marca Vidigueira e dinamização de 
artigos e prémios que dão notoriedade à Adega.

Seguem algumas imagens relativas a campanhas criadas 
em 2020, com grande dinâmica nas redes sociais.

CAMPANHAS REALIZADAS EM 2020
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MARKETING DE INFLUÊNCIA

O Marketing de Influência consiste numa estratégia de 
marketing digital que envolve uma parceria entre uma 
marca e produtores de conteúdo digitais e independentes 
com influência sobre públicos de determinadas dimensões.

O objetivo desta parceria é estabelecer uma ponte entre 
a marca e o público-alvo dos produtores de conteúdo ou 
influencers, o que pode representar um forte impacto 
positivo na estratégia de marketing digital da marca, se 
feito da forma certa.

De facto, o Marketing de Influência permite adquirir novos 
clientes, gerar mais valor e confiança para a marca, 
fortalecer a relação com os clientes já existentes e 
influenciar a decisão de compra de um público específico.

O QUE É O MARKETING DE INFLUÊNCIA?

Atualmente, é mais fácil os consumidores confiarem em 
pessoas que seguem diariamente nas redes sociais (com 
quem já têm alguma espécie de afinidade e respeito) do que 
na comunicação de marketing das próprias marcas.

Por conseguinte, o Marketing de Influência tem vindo a 
ganhar cada vez mais espaço no meio digital, mostrando o 
que vale a cada dia que passa. 

Geralmente, implica custos relativamente baixos e os 
resultados são muito positivos e mensuráveis, o que torna o 
Marketing de Influência uma das estratégias mais utilizadas 
pelas marcas.

Durante a primeira vaga da pandemia foram diversos os 
influencers que se prepuseram a divulgar os nossos vinhos, 
e o nosso espaço de Enoturismo.

Podemos destacar alguns como:

Bruno Nogueira, que na sua página do Instagram (com 741mil 
seguidores) realizou conversas com amigos em direto e 
assim nasceu o seu projeto “Como é que o Bicho Mexe?”, 
onde o Vidigueira Antão Vaz e o Vidigueira Reserva branco 
foram dois dos vinhos apreciados por Bruno Nogueira, em 
direto, e que mereceram elogios.

Hugo Sousa num podcast do “Maluco Beleza” teve o 
Toy como convidado, e no festim preparado para ambos 
tinha o nosso Vidigueira DOC Tinto que em nada passou 
despercebido. Este comediante também fez um giveaway 
com os nossos vinhos e é um promotor nato das nossas 
marcas.

OS “INFLUENCERS” E A ADEGA

Inês Simões, modelo, atriz e apresentadora foi uma forte 
divulgadora dos nossos vinhos nas suas redes sociais, e é 
uma das embaixadoras do nosso Trincadeira. 

Micaela, cantora e agora difusora de uma marca de roupa, 
foi uma grande disseminadora da nossa marca Vidigueira. 
Também fez um giveaway com os nossos vinhos.

Outros influencers também cederam elogios aos vinhos da 
Adega durante a pandemia, tais como a Mami Geographic 
que é seguida por mais de 13 mil pessoas no instagram, 
entre outros como a Soi 55 Lifestyle, o Papa Solas, a 
Bemarchante, a Mariana Mateus, a Day Botelho, o Toy, o 
João Seagull e o Sérgio Rossi.

É importante referir que nenhuma destas promoções ou 
parcerias foi remunerada. Contámos apenas com a boa 
vontade destes influenciadores em promover uma marca 
portuguesa em quem eles confiam!
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DESTAQUES DE IMPRENSA

No primeiro semestre a jornalista Mariana Lopes da 
TimeOut, elegeu “os melhores vinhos que provámos nos 
últimos tempos”. Identificou a Adega como “um perfeito 
exemplo de que devemos esquecer qualquer preconceito 
sobre adegas cooperativas”. O nosso Vidigueira Grande 
Escolha branco 2017 “para quem quer um vinho com bela 
presença e equilíbrio, complexidade e uma entusiasmante 
pimenta final, a picar na língua. E é para quem quer um 
vinho que ganha com o tempo em que fica no copo, ao longo 
da refeição.”

Em Maio a jornalista, escritora e consultora de vinhos do Lidl 
Maria João de Almeida destacou no seu Blog os Licorosos 
dos 60 anos da Adega.

Em Junho a revista Sábado faz uma reportagem com o 
título “Viagem a Alvito: de volta ao Alentejo Medieval” 
onde recomenda a passagem pela nossa Adega: “Como a 
qualquer passeio gastronómico não pode faltar uma boa 
taça de vinho, experimente uma visita à Adega Cooperativa 
da Vidigueira, Cuba e Alvito, e conheça a sua gama de vinhos 
em sete Atos, inspirada nas diferentes etapas do caminho 
marítimo para a Índia de Vasco da Gama, o primeiro conde 
da Vidigueira.

ALGUNS DESTAQUES DE JORNALISTAS E CRÍTICOS DE VINHOS
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A completar, em 2020, 60 anos de atividade, a Adega 
Cooperativa assinala a data com uma edição especial em 
homenagem a Gama, o 1498 - do que foram feitas apenas 
1498 garrafas, à venda por €98 cada. Conheça o processo 
de envelhecimento das barricas, descubra as aguardentes 
e bagaceiras e experimente a célebre monocasta Antão Vaz 
ou o vinho da Casa das Talhas, tudo a meros 20 minutos de 
carro de Alvito.”

João Paulo Martins numa das suas crónicas do Jornal 
Expresso, em julho, destacou o nosso Vidigueira Antão 
Vaz como sendo “Muito bom o registo na boca, envolvente 
e macio.” Em agosto, o hornalista voltou a fazer outra 
referência no mesmo Jornal, desta feita ao Espumante 
Vidigueira em que o definiu como um vinho “volumoso e 
muito rico, é vinho para a mesa, perfeito para peixes nobres. 
Um espumante muito consensual, deste todos vão gostar.”

Em setembro a revista VINHO | Grandes Escolhas exalta a 
adega pelos seus três selos de segurança e higiene.

O mais recente livro do Aníbal José Coutinho, jornalista, 
crítico, escritor e consultor de vinhos, o “Guia Popular de 
Vinhos 2021” apresenta 7 vinhos da Adega que aconselha 
a constar da lista de compras dos consumidores. Dos 650 
vinhos a prova destacou os TOP 100 e o Vidigueira Antão Vaz 
(2019) faz parte desta com 93 pts (pontuação de 0 a 100). 
O Vidigueira Premium Tinto recebeu 90 pts, os Vidigueira 
Premium Branco e o Vidigueira Signature Branco obtiveram 
89 pts, seguidos do Vidigueira Tinto com 88 pts, terminando 
com os tintos Vidigueira Alicante Bouschet e Vidigueira 
Signature com 87 pontos.

PUBLICAÇÕES

Por parte dos OCS 
nas redes sociais

(não paga)

Por parte dos OCS em 
Revistas, Jornais e 
Rádios (não paga)

Por parte da Adega
em Revistas, Jornais e 

Rádios (paga)



72

R
el

at
ór

io
 e

 C
on

ta
s /

 2
02

0

DESIGN E DESENVOLVIMENTO
DE PRODUTO

O ano de 2020 ficou marcado por uma mudança e evolução 
dos meios digitais de forma significativa, como já referido 
anteriormente, e o design teve que acompanhar e adaptar-
se a essa mudança.

Durante o ano de 2020, o Gabinete de Design e 
Desenvolvimento criou uma quantidade de imagens 
em formato digital para comunicar diretamente com 
o consumidor final, resultando num impacto bastante 
positivo na nossa loja online e na forma como abordamos 
o consumidor.

Em termos gráficos, foi seguida a linguagem que 
previamente se estabeleceu: o azul dominou a comunicação, 
foram criados novos sacos e caixas de cartão para a loja 
com mensagens sobre a importância da reciclagem, as 
fardas passaram a ser azuis também, criando uma imagem 
coerente e facilmente reconhecida. Todos os vinhos foram 
re-fotografados com a mesma iluminação, de forma a 
serem utilizados na comunicação de forma mais eficaz, 
com maior visibilidade e percepção.

Surgiram novos vinhos que acompanharam as imagens 
já existentes, como é o caso do Vidigueira Trincadeira, 
mas também surgiram novos desafios, como a Edição 
comemorativa dos Vidigueira licorosos, Esta última edição, 

homenageando os rótulos dos anos 60 e 70, resultaram 
num produto com uma imagem única, distinta e bem 
característica dos vinhos “Vidigueira”.

Foram criadas novas caixas de madeira para produtos como 
o Vidigueira Vinho de Talha e os Vidigueira Grande Escolha 
que, felizmente esgotaram até final do ano. Também o Pack 
Inspiração foi uma novidade no Natal 2020 e fez as delícias 
dos consumidores, numa caixa azul impressa a branco e 
dourado de 6 unidades com todos os monocastas (ATO IV - A 
Inspiração) da Adega.

Além da comunicação para o consumidor final, também é 
importante destacar a importância que tem a imagem nos 
distribuidores, ainda mais no ano em que as provas de vinho 
são limitadas. Tendo em consderação a internacionalização 
da Adega, foram desenvolvidos e atualizados novos 
catálogos de vinhos em bilingue que apoiam os comerciais 
da Viticale.

Durante todo o ano, e adaptando as imagens a cada uma 
das épocas, foram sendo desenvolvidas fotografias que 
comunicassem de forma adequada e moderna os nossos 
vinhos e as nossas atividades enoturísticas nas redes 
sociais, revistas e jornais. 

O design é uma forma de organizar informação e comunicá-
la de forma apelativa, fazendo chegar mais rapidamente ao 
consumidor um produto, um conceito, uma forma de ser 
e estar. O design é, e cada vez será mais, uma ferramenta 
fundamental na nossa Adega!
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10/ 
“Thank you for making amazing wine 

and guided visit!” 

Sobre os nossos vinhos e enoturismo
Soi55lifestyle via Instagram



10/ ENOTURISMO
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A APENO – Associação Portuguesa de Enoturismo – foi 
fundada em fevereiro de 2020, tem como principal objetivo 
impulsionar o enoturismo português. A Adega tornou-
se um dos primeiros sócios desta associação, através da 
coordenação do responsável pelo Enoturismo.

Esta Associação pretende “dar expressão a todos os 
intervenientes da cadeia de valor do Enoturismo, dos 
sectores vitivinícola e turístico bem como de outros sectores 
económicos e entidades públicas com competências no 

ENOTURISMO
APENO

desenvolvimento do território enoturístico”, conforme refere 
na sua página oficial. 

Para a Adega, fazer parte da primeira associação dedicada ao 
Enoturismo e a toda a sua envolvente é um enorme orgulho. 
A ACVCA espera colaborar em proximidade com a APENO e 
usufruir de todos os programas que esta irá executar para 
impulsionar o enoturismo e formar os profissionais, que de 
alguma forma estão ligados a este setor.

​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​De forma a garantir que a adega cumpre todas as 
recomendações da DGS, esta submeteu-se à apreciação e 
avaliação de duas entidades competentes para avaliar as 
condições existentes nos espaços.

  A Entidade Regional de Turismo do Alentejo e Ribatejo é 
uma das que avaliou e reconheceu os esforços da Adega 
para avançar com o cumprimento do Guia de Requisitos 
“Certificado de Compromisso com o Destino Seguro e 
Sustentável”, para evitar a contaminação dos espaços com 
o SARS-CoV-2 (novo coronavírus).

Princípios assumidos:

Sustentabilidade sanitária da empresa;
Salvaguarda de saúde e bem-estar dos colaboradores, 
clientes, fornecedores e comunidades locais.

Outra entidade avaliadora foi o Turismo de Portugal que 
reconhece as empresas do setor do Turismo que cumpram 
as recomendações da Direção-Geral da Saúde.

SELOS DE SEGURANÇA
A adesão, e consequente utilização do selo “Estabelecimento 
Clean & Safe” e “Safe Travels”, obriga ao compromisso por 
parte da empresa do cumprimento integral do conjunto de 
requisitos definido, destacando-se: ​

- Formação a todos os colaboradores;
- Auto monitorização diária;
- Cumprimento das orientações da Direção Geral de Saúde 
para limpeza nos estabelecimentos;
- Regras de organização do serviço;
- Disponibilização de informação aos clientes. ​
 
A Casa das Talhas, espaço enoturístico da nossa Adega, 
acumula, assim, 3 selos:
Destino Seguro e Sustentável, Clean & Safe e Safe Travels!
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CASA DAS TALHAS

NOITE DE FADOS

A 15 de fevereiro, a adega realizou este evento, onde 
choraram as guitarras com Bruno Mira e Carlos Silva. Os 
presentes foram surpreendidos pelas magníficas vozes 
de: Susana Rolim Caixeiro, Tânia Caciones, Pedro Calado e 
Sandra Reis. Cada artista cantou três fados à sua escolha: 
uns mais cantados, outros mais à desgarrada.

Neste evento a surpresa foi o convidado especial TOY, que 
brindou os presentes com a sua voz, que para além do seu 
repertório popular, ainda fez as delícias do público com um 
fado e uma música lírica.

SUSHI

No dia 18 de setembro a Adega recebeu o chef João Soeiro na 
Casa das Talhas com um jantar que casou o nosso vinho com 
sushi. Um evento que seguiu as regras da DGS, limitando 
a sala a 50 pessoas, e cumprindo com todas as regras de 
segurança e higiene à data do mesmo. 

O cardápio apresentou pratos desde um “Miso Shiro com 
Camarão” (Caldo Japonês) a um “Sushi” e “Sashimi”, fazendo 
sobressair os vinhos com as diversas iguarias.  O chefe 
João Soeiro foi discípulo no Mestre Yoshitake (AYA), um dos 
primeiros chefs de cozinha japonesa a abrir um restaurante 
japonês em Portugal, com quem aprendeu a arte do corte, 
mas também “o respeito pela cozinha tradicional japonesa”. 

Atualmente celebra 10 anos de gerência no restaurante 
Kampai em Lisboa, um desafio que lhe foi lançado pelo engº 
João Pereira em 2010, ocupando o primeiro andar do El Bulo, 
em Marvila.

CONVERSAS D’ADEGA

A CONVERSAS D’ADEGA é o título das LIVES realizada pela 
Agência de animação turística Janelas do Turismo. Através 
de tertúlias estas conversas debatem temática locais 
sempre com convidados específicos para cada tópico, em 
ambiente de Adega. A ideia é falar de assuntos importantes 
da região, a uma sexta-feira, à noite, após o jantar. 

No dia 2 de outubro a tertúlia teve lugar na Casa das Talhas, 
sob a temática do enoturismo – o presente e o futuro. 
A convidada de honra foi a Dr.a Maria João de Almeida, 
Presidente da APENO, Associação Portuguesa de Enoturismo 
e o convidado especial e anfitrião do espaço  foi o Eng. José 
Miguel Almeida, Presidente do Conselho de Administração 
da Adega. Esta iniciativa foi toda moderada por Luís Amado, 
sócio-gerente da Janelas do Turismo.

VISITANTES

 1697 portugueses

TOTAL
1750

53 estrangeiros

Seguindo as regras indicadas pela DGS e pelo SNS, o 
enoturismo recebeu ao longo do ano alguns visitantes, 
sempre com a certeza que cumpria com todas as 
condições exigidas, e realizou algumas ações e eventos 
na Casa das Talhas. Entre casamentos, batizados, eventos 
empresariais, jantares de grupo, festas de aniversário e 
lançamentos (referidos no Capítulo IX).

EVENTOS 
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ADEGA VELHA
Na procura de melhorar as condições a oferecer aos 
clientes da loja da Adega, deparámo-nos com uma “Adega 
Velha dentro da Adega Cooperativa”! Bem se sabia que este 
espaço prometia novidades, mas aquilo que se encontrou 
superou as expectativas: estruturas com diferentes 
cronologias, sistemas construtivos tradicionais e elementos 
característicos associados à sua função original - a adega 
da família de proprietários locais à qual pertencia o edifício.

Uma curiosidade imediata foi saber a data deste espaço. 
Após investigação, concluiu-se que esta rua foi ocupada 
desde o início do séc. XVIII, como uma zona de expansão 

recente da vila de Vidigueira. Assume-se, então, que o 
edifício terá origens entre os finais do séc. XVII e meados 
do séc. XVIII a contar pelas várias fases de construção que 
se encontraram. Sabe-se que no século XIX o edifício já se 
encontrava com as formas atuais, pelo que as estruturas 
mais antigas serão datadas de inícios do século XVIII.

A “Adega Velha 1720” funciona como sala de apoio à loja 
da Adega, para provas de vinhos a clientes e showroom 
como adega tradicional com talhas, também elas, 
multicentenárias.
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LOJA | WINE SHOP
VENDAS TOTAIS DE 2018 A 2020

TOTAL DE VENDAS 
502.918,41€

LOJA DA ADEGA
477.242,51€

LOJA ON-LINE
25.675,90€

CASA DAS TALHAS
(EVENTOS E PROVAS)

30.078,28€

Apesar do ano de 2020 ter sido marcado pela pandemia por 
COVID-19, a Adega tentou, de forma criativa, reinventar-se 
e adaptar-se ao mercado.

A era digital e as lojas on-line tomaram conta do 
consumidor e esse fator tornou-se decisivo no ato da 
compra, beneficiando quem já trabalhava com estas 
ferramentas.

Assim, perante um óbvio decréscimo de venda de vinhos 
a nível nacional e internacional, a nossa loja conseguiu 
manter-se à tona, faturando durante todo o ano 
502.918,41€ e apresentando um ligeiro crescimento face 
ao ano de 2019 (469.817,26€).

Durante o ano de 2019 a nossa loja on-line foi sendo 
aperfeiçoada, tanto na criação de parcerias com outras 
empresas das quais dependemos na expedição de 
produto, como no aumento do portfolio e da oferta do tipo 
de produtos disponíveis. 

No início de 2020, e apesar de as lojas on-line e 
websites dependerem de constante atualização face à 
informatização e evolução de meios digitais,  a loja on-
line da Adega estava a funcionar em pleno e a começar a 
receber encomendas diariamente.

Durante o ano de 2020 a loja on-line da Adega faturou 
25.675,90€, um aumento significativo face ao ano de 2019, 
onde faturou apenas 65,34€.

Estas vendas referentes a 2020 foram impulsionadas 
pela comunicação e campanhas digitais, bem como 
publicações em meios de comunicação social como 
televisão, revistas e rádios. 



11/ 
“Que maravilha! Fantásticos vinhos!” 

Sobre os nossos vinhos
Hugo Sousa (comediante) via Instagram



11/ INVESTIMENTOS
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19.685,63€ – Lage para os silos para massas prensadas e engaços.
300.827,25€ - Silos para massas prensadas e engaços e sistema de evacuação das massas prensadas e engaços.

TOTAL DO INVESTIMENTO EXECUTADO 

320.512,88 €

CANDIDATURA PDR2020
OPERAÇÇÃO 3.3.1 INVESTIMENTO TRANSFORMAÇÃO 

E COMERCIALIZAÇÃO DE PRODUTOS AGRÍCOLAS

INVESTIMENTO EXECUTADO JAN. A DEZ. 2020

Montante total elegível:
1.505.283,57 €

Montante Aprovado:
1.196.707,83 €

Incentivo Aprovado:
449.124,43 €

Data de Aprovação:
17-01-2017

Situação em 31-12-2020:
1º Pedido de Pagamento

Incentivo Recebido - 115.864,52 €
Efectuado - 29-06-2018
Liquidado - 31-07-2018

2º Pedido de Pagamento
Incentivo Recebido - 134.277,58 €

Efectuado - 18-03-2019
Liquidado - 29-11-2019

3º Pedido de Pagamento
Incentivo Recebido - 94.839,11 € (1ª tranche)

Efectuado - 11-02-2020
Liquidado - 15-12-2020

Aguardamos a receção da segunda tranche 
relativa ao 3º Pedido de Pagamento

Data de Conclusão da Operação: 
10/08/2020

 ENTIDADE PROMOTORA

DESIGNAÇÃO DO PROJETO

OBJETIVO PRINCIPAL

Ad. Coop. de Vidigueira, Cuba e Alvito, 
CRL

Construção do CAP e aumento da 
capacidade produtiva 

Reforçar a competitividade do sector 
agroalimentar e florestal
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CANDIDATURA PDR2020
OPERAÇÇÃO 10.2.1.2 PEQUENOS INVESTIMENTOS NA TRANSFORMAÇÃO 

E COMERCIALIZAÇÃO DE PRODUTOS AGRÍCOLAS

PLANIFICAÇÃO DO PROJETO

DESIGNAÇÃO DO PROJETO

Linha de engarrafamento para garrafas de 375 ml, 
formatos especiais e pequenos lotes

DATA DE INÍCIO DA OPERAÇÃO
01-09-2019

DATA DE CONCLUSÃO DA OPERAÇÃO
31-08-2021

DATA DE APROVAÇÃO
30-08-2019

PLANIFICAÇÃO DOS INVESTIMENTOS 

Materiais - Equipamentos produtivos de transformação, 
embalagem, congelação e refrigeração
Investimento Total (s/ IVA) - 136.450,00 €
Investimento Total (c/ IVA) - 167.833,50 €

Investimento elegível - 136.450,00 €
Valor Residual - 0,00 €

Materiais - Equipamentos afectos a investimentos na 
melhoria da eficiência energética

Investimento Total (s/ IVA) - 6.550,00 €
Investimento Total (c/ IVA) - 8.056,50 €

Investimento elegível - 6.550,00 €
Valor Residual - 0,00 € 

Investimentos não elegíveis – Fundo de Maneio 2019
Investimento Total (s/ IVA) - 44.975,66 €
Investimento Total (c/ IVA) - 44.975,66 €

Investimento elegível - 0,00 €
Valor Residual - 6.746,35€ 

Investimentos não elegíveis – Fundo de Maneio 2020
Investimento Total (s/ IVA) - 12.090,37 €
Investimento Total (c/ IVA) - 12.090,37 €

Investimento elegível - 0,00 €
Valor Residual - 1.813,56 € 

Montante Total Elegível
143.000,00 €

Investimento Total (s/Iva)
200.066,03 €

Investimento Total (c/Iva)
232.956,03 €

Valor Residual
8.559,91 €

Data de Aprovação
30-08-2019

Situação em 31-12-2020:
Aguarda submissão do 1º Pedido de Pagamento.

ENTIDADE PROMOTORA

DESIGNAÇÃO DO PROJETO

OBJETIVO PRINCIPAL

Ad. Coop. de Vidigueira, Cuba e Alvito, 
CRL

Linha de engarrafamento para 
garrafas de 375 ml, formatos 
especiais e pequenos lotes

Otimizar o processo de engarrafamento da 
Adega.
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 PLANIFICAÇÃO DO PROJETO

CANDIDATURA PORTUGAL 2020 
SI INOVAÇÃO NO CONTEXTO COVID-19 AVISO N.º 14/SI/2020

 – CANDIDATURA N.º 048191

DESIGNAÇÃO DO PROJETO
Instalação de uma Unidade de Produção de Gel 

Antisséptico na Adega Cooperativa de Vidigueira, Cuba e 
Alvito, CRL.

DATA DE SUBMISSÃO DA CANDIDATURA
29-04-2020

DATA DE APROVAÇÃO
14-05-2020

DATA DE INÍCIO DA OPERAÇÃO
01-06-2020

DATA DE CONCLUSÃO DA OPERAÇÃO
30-06-2020

INVESTIMENTO E EXECUÇÃO JAN. a DEZ. 2020
TOTAL DO INVESTIMENTO EXECUTADO 102.927,85 € 

Montante total elegível: 
95.136,00 € 

Montante Previsto:
107.668,91 € 

Montante Aprovado:
95.136,00 €

Incentivo Aprovado:
90.379,24 € (95% do montante aprovado)

Apoio financeiro da União Europeia: 
90.379,20 € (FEDER)

Taxa de financiamento:
Apoio a fundo perdido

Taxa base de apoio de 80%
Majoração de 15p.p. se o projeto for concluído no prazo de 2 

meses a contar da data de aprovação

Data de Aprovação:
14-05-2020

Situação em 31-12-2020:

1º Pedido de Pagamento
Incentivo recebido - 45.189,60 €

Efetuado - 20-07-2020
Liquidado - 19-06-2020

2º Pedido de Pagamento
Incentivo recebido - 40.670,64 €

Efetuado - 29-07-2020
Liquidado - 31-08-2020

Aguarda encerramento do Projeto.
Data de Conclusão: 30/06/2020



12/ 
“Excelente experiência! Um after taste a azeitonas...

 é um vinho muito bom para descontrair 
e não é pesado apesar das suas notas marcantes!” 

Sobre o Vidigueira Syrah
Beatriz de Carvalho via Instagram



12/ RELATÓRIO DO CONSELHO 
DE ADMINISTRAÇÃO
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13/ 
“A consumir do vosso vinho aqui em casa 

e a oferecer de prendas de Natal. Que espectáculo!” 

Sobre os nossos vinhos
Paulo Gonçalves via Instagram



13/ 
DEMONSTRAÇÃO DE RESULTADOS/

BALANÇO/ DEMONSTRAÇÃO 
INDIVIDUAL DAS ALTERAÇÕES 

DO CAPITAL PRÓPRIO/ 
DEMONSTRAÇÃO DE 

FLUXOS DE CAIXA
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14/ 
“A Inspiração “ATO IV” Edição limitada 

da Adega Vidigueira, o presente perfeito 
para este Natal!” 

Sobre o a Caixa Inspiração
Jorge Moutinho via Instagram



14/ CERTIFICAÇÃO LEGAL DE CONTAS







15/ 
“Vidigueira Antão Vaz: 

Uma menina que me preencheu o pensamento!” 

Sobre o Vidigueira Antão Vaz 2019
Meia Gaiola (instagrammer de vinhos) via IGTV



15/ PARECER DO CONSELHO FISCAL
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16/ 
“Que saudades vossas e do vosso maravilhoso vinho. 

Vou programar uma visita brevemente!” 

Sobre os vinhos e o enoturimo
Inês Simões via Instagram



16/ INFORMAÇÃO SOBRE 
AS EMPRESAS ASSOCIADAS



COLABORADORES E ORGANOGRAMA
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EVENTOS 
NACIONAIS E 

INTERNACIONAIS
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COLABORADORES E ORGANOGRAMA

EVENTOS E 
DEMONSTRAÇÕES

DE PRODUTOS
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“Os vinhos da minha terra
com os rótulos mais bonitos do mundo!” 

Sobre o Vidigueira Licoroso Edição 60 anos
Alex Ruaz via Instagram

“Alicante bousschet, decantado, 
é um dos melhores do mercado!”

Sobre o Vidigueira Alicante Bouschet
Dalia Borrego via Instagram

“Sou fã deste vinho! Muitos parabéns!”

Sobre o Vidigueira Syrah
Miguel Sanches Pereira via Instagram

“É grande vinho!”

Sobre o Vidigueira DOC Branco
Vernygora via Instagram

“O Alicante e o Trincadeira deste ano estão fantásticos!
 De encher a boca!!! Continuem!!!”

Sobre os Vidigueira Alicante Bouschet e Vidigueira Trincadeira
Rui Vasco via Instagram

“O vinho da Adega de Vidigueira, seja branco ou tinto,
 não interessa a cor que tem... bebido com moderação,

todo ele me sabe bem...”

Sobre os vinhos da Adega
José Baião via Facebook
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“Mais um reconhecimento de um trabalho exemplar.” 

Sobre os prémios recebidos no Concurso
International VIRTUS Awards

Joaquim Quarenta via Facebook

“Excelentes vinhos, excelentes pessoas!”

Sobre a parceria do Vidigueira Antão Vaz 
com o Carnaval de Sines
Ana Simões via Facebook

“Muito obrigado por esta vossa iniciativa! 
Mostram que têm a comunidade que os rodeia 

como prioridade! Um grande gesto!”

Sobre a distribuição de gel antisséptico nas Associações 
João Santos via Facebook

“Gorgeous wine!! Keep up the good work.”

Sobre o Vidigueira Vinho de Talha
Exotic Wine Travel via Facebook

“Antão Vaz, o ”perfume”” do Alentejo,
 da Vidigueira! Combina MUITO com o VERÃO!”

Sobre o Vidigueira Antão Vaz 2019
Rafael Lopez via Facebook

“Parabéns à ACVCA, por colocar à disposição de todos nós, 
este magnífico espaço que encerra em si 

a cultura e tradição de um povo!”

Sobre a Adega Velha
Ricardo Bonito via Facebook
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